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CONSTRUIREA RETELEI

Multa lume se streseaza in
. Iegétu!é Cu criza economicé,
insa périoadele economice
dificile aduc vesti bune pentru
S unii. De ce? Deoarece conditiile
" economice extreme creeazi
";,11?13 oportunitati care, in mod
| contrar, nu ar aparea.

In trecut si acum

ompanii globale renumite, cum ar fi Hewlett Packard, Nissan

si Revlon, si-au inceput toate activitatea in plina criza econo-

micd, n anii 1930, cand majoritatea persoanelor erau de
parere ci e nebunie curata s& te lansezi in afaceri. Insa nu au tinut
cont de acest lucru, iar astdzi aceste companii se claseaza intre pri-
mele 500 din lume, potrivit Fortune Magazines.

Un al doilea motiv pentru care o economie slaba se poate dove-
di un avantaj este cd tinde sa motiveze oamenii sa se ajute intre ei
si sa caute variante de afaceri care necesitd investitii minime si nu
implica un risc major. Istoria ne-a demonstrat cd, in perioadele eco-
nomice dificile, network marketingul are mari sanse de izbanda.

Chiar dacd network marketingul exista incd de prin anii 1930, nu
a devenit o forta economica serioasd pana in 1960, cand au aparut
companii cum ar fi Amway, Avon si Mary Kay si au deschis calea
unei expansiuni majore a acestei industrii. Aceasta dezvoltare a
continuat si in anii 1970 si 1980, atingand apogeul la inceputul ani-
lor 1990, cand au fost infiintate mai multe companii MLM decat
vreodata pana atunci; totodata, acestea au inregistrat un profit
nemainintalnit pana atunci.

In paralel cu dezvoltarea MLM, s-a inregistrat o crestere generala
a interesului pentru sdndtate si wellness, care continua pana in ziua
de azi. Motivele sunt pur demografice. Masa de populatie cunoscu-
ta sub denumirea de ,baby boom” imbatraneste rapid si, pe masura
ce oamenii inainteaza in varstd, o mare parte a lor renunta la com-
portamentele sociale nesanatoase, cum ar fi consumul de alcool,

fumatul si noptile nedormite, si se intereseaza din ce in ce mai mult
de un stil de viata sandtos. CaliVita® International se mandreste
cu faptul ca este unul din pionierii MLM in domeniul produselor
pentru sanatate si wellness.

Asa cum era si de asteptat, odata cu proliferarea industriei MLM
si cu cresterea interesului public pentru o viata sanatoasd, numarul
companiilor ce comercializeazd produse destinate mentinerii sana-
tatii a crescut exponential, ceea ce a avut ca rezultat hiperinflatia
de astfel de produse. Fiindca tot mai multe companii au ajuns pe
piatd, baza de distribuitori s-a subtiat considerabil. Si normal, in
astfel de conditii nu toate companiile au putut supravietui. Astfel
incat, in ciuda proliferarii companiilor MLM, aceastd industrie a
inregistrat un declin brusc la sfarsitul anilor 1990.

Chiar daca acest declin a inhibat cresterea MLM pe termen scurt,
pe termen lung a sprijinit companiile bine stabilite, bine finantate
si responsabile, care acordau o atentie deosebita oferirii de valori
adevarate. 95% din toate MLM-urile esueaza in primii doi ani de
la infiintare, iar acest declin a secerat, practic, companiile slabe,
neserioase, pe cele cu un capital insuficient, precum si companiile
cu idei proaste si o conducere iresponsabild, sau ambele! Rezultatul
a fost ca, dupa declin, mediul MLM s-a imbunatatit foarte mult.
Dupa ce acest domeniu a fost,,curatat” de multi jucatori marginali,
veteranii seriosi, cum ar fi CaliVita® International, au putut sa
construiasca organizatii mai puternice si sa ofere mai multe
sanse membrilor lor.



